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Gely ziejmé ovladnou trh univerzalnich pracich prostredkt

Trendy na trhu pracich a Cisticich prostredk

Cesky trh pracich a éisticich prostfedkd v roce 2009 prochazel nepfiznivymi vlivy
krize. Lidr trhu, spole€nost Henkel, s témér 40% podilem na trhu pracich a
Cisticich prostredk, udrzela svou vedouci pozici. Spoleénost se v minulém roce
zaméfiila na vyrobky, které spotrebitelim poskytnou dodatec¢ny benefit spojeny
s ekonomickou krizi, predevS§im moznost Uspor elektrické energie pfi prani a myti
nadobi v my¢kach. V oblasti myti nadobi v my€kach otevrela i zcela novy segment

gelu, které si jiz nasly pevné misto na regalech obchodu.

Trh pracich a isticich prostfedk(l zaznamenal v roce 2009 rust o 2,4 % v objemu nakoupeného
zbozi a pokles v hodnoté o 2,8%, coz odpovida scénafi hospodaiské recese. Pfes nelepSici se
hospodafskou situaci ale stale vice Cechi dava prednost kvalitnim vyrobkiim za rozumnou
cenu. To mimo jiné potvrzuje i prizkum spoleénosti Henkel CR v ramci CEE regionu, podle
kterého Cesi zlistavaji vérni svym znackam pracich prostfedkd, protoZe zajistuji dobry vykon

v poméru k cené.

Z porovnani mezi segmenty pracich prostfedkl se nejlépe vedlo prémiovému a stfednimu seg-
mentu univerzalnich pracich prostfedk( a dale specialnich pracim prostfedkim, jako je napfi-
klad Perwoll. Segment tekutych pracich prosttedkt (gelt) v Ceské republice také neustale roste,
od roku 2005 do roku 2009 se zdvojnasobil, podle poslednich udaji dosahuje az 23 %. | pfesto
je podil tekutych pracich prostfedkd v CR jesté stale zanedbatelny v porovnani se zemémi za-

padni Evropy, kde je pfinejmensim dvojnasobny. ,Podle naSich prizkumu vime, ze kdo gelové
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praci prostfedky vyzkousi, tak jim zustava vérny. Gely nejsou jen koncentrovanéjsi — 1,5 litru
gelu odpovida stejnému poctu pracich davek jako 2 kg prasku, snadnéji se rozpousti nez
jakykoliv prasek, muzete je davkovat pfimo na skvrnu na kterou pfilnou, pecuji o textilni viakno
a pfimo skvéle funguji pfi ruénim prani,” vysvétiuje Roman Kyr, marketingovy manazer divize

pracich a &isticich prostfedkd Henkel CR.

V kategorii avivazi doSlo v roce 2009 ke snizeni jednotkové ceny, a to diky vy$Sim prodejum
vétSich baleni a multipackl. Zdanlivé zdrazeni prostfedk(l do automatickych my&ek ma zase na
svédomi neustaly rast popularity multifunkénich tablet, které jsou kompaktni a maji tedy nizsi
hmotnost. Vyrazny narlst trhu v hodnoté zaznamenala kategorie WC bloku, a to diky zavedeni
novych vyrobk(d prémiového segmentu (Bref 3-aktiv a dalSi). NejvySsi celkovy rist v objemu i

hodnoté zaznamenala kategorie prostfedkd do automatickych myc¢ek na nadobi.

Praveé trh prostfedk do automatickych my€ek na nadobi nese do budoucna nejvy$Si potencial a
to diky stéle nizké penetraci do Ceskych domacnosti, ktera byla jesté v roce 2008 v porovnani
se zapadni Evropou nizsi o vice nez 50%. Diky vytvofeni zcela nového segmentu gelt znacky
Somat tak ziskaly multifunkéni tablety velkého konkurenta. Nedavno uvedeny Somat Gel Ocet
navic fesSi dal8i spotfebitelsky problém — zapach z myc€ek, a zajiStuje hygienicky Cisté a lesklé

nadobi.

DalSi novinka firmy Henkel na trhu pracich prostredku

Na konci €ervna spole€nost uvadi na trh dal§i novinku - Persil Fresh Pearls by Silan. Tento
praci prostiedek v sobé spojuje nejnovéjsi technologii parfémovanych perel znamou z popularni
fady avivazi Silan s fadou pracich prostfedka Persil Cold Active. Svézi perly v pracim
prostfedku jsou natolik odolnég, Ze vydrzi i pfi Zehleni a suSeni pradla v susi¢ce nebo na pfimém
slunci. Novy prostfedek si také ponechava ucinnost Persilu pfi nizSich teplotach a nabizi tak

vyznamnou usporu energie v domacnosti.

Uspésna strategie spoleénosti Henkel

Spole¢nost Henkel si drzi pozici lidra ve vSech oblastech pUsobeni pfedevsim diky uvadénym
inovacim, marketingové podpofe Sité na miru ¢eskému spotiebiteli a vyvazenym investicim do
zejména v obdobi krize. Spotfebitelé stale vice vyzaduji kvalitni vyrobky diky kterym uspofi —

Cas, penize a energii.
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V roce 2009 spole€nost jako prvni pfedstavila praci prostfedek Persil Gold Cold Active, ktery je
ucinny jiz pfi nizkych teplotach prani a od letoSniho roku nabizi stejny benefit i ve formé praciho
gelu. Podobné funguje i prostiedek do my€ek na nadobi Somat Perfect s aktivatorem nizkych
teplot, ktery pfi pfechodu na myti o 40 stupnich umoZznuje usporu v hodnoté tfimésicni spotieby

tablet na myti nadobi v mycce.

* * * % *

Jiz vice nez 130 let se Henkel snazi Cinit lidsky Zivot snazsi, lepSi a krasnéjSi. Firma, ktera patfi do
zebficku Fortune Global 500, nabizi silné znacky a technologie ve tfech oblastech — praci a Cistici
prostfedky, kosmetika a lepidla a technologie. O naplnéni firemniho motta ,,A Brand like a Friend“
(Znacka jako pfitel) usiluje kazdy den na 50 000 zaméstnancl z celého svéta. V ucetnim roce 2009
dosahl obrat spole¢nosti Henkel ¢astky 13 573 miliont eur a upraveny provozni zisk 1 364 mil. eur.

V Ceské republice plisobi spolednost Henkel ve vSech tfech strategickych oblastech jiz od roku 1991.
Na ¢eském trhu prodava firma Henkel CR produkty vice nez 50 znacek a zaméstnava 250 zaméstnancu.
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